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• Donner	  accès	  aux	  savoirs	  et	  à	  l’informa(on,	  	  
dans	  tous	  les	  domaines	  de	  la	  forma-on,	  telle	  est	  la	  voca-on	  première	  	  
de	  ce>e	  maison	  d’édi-on.	  

• Assembler	  des	  compétences	  	  
dans	  le	  domaine	  de	  la	  forma-on	  ini-ale	  et	  de	  la	  forma-on	  professionnelle	  
lui	  permet	  de	  remplir	  sa	  mission	  première.	  	  

• En	  conjuguant	  des	  contenus	  éditoriaux	  spécialisés,	  	  
elle	  se	  posi-onne	  clairement	  comme	  un	  acteur	  indispensable	  	  
de	  la	  forma-on.	  

Les	  missions	  
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Ses	  caractéris(ques	  :	  
•  l’originalité	  de	  ses	  supports	  ;	  	  
•  leur	  double	  format	  (papier	  et	  numérique)	  ;	  
•  l’accessibilité	  des	  informa-ons	  ;	  
•  l’actualisa-on	  des	  données.	  

Un	  double	  	  ciblage	  précis	  d’après	  les	  aNentes	  des	  consommateurs	  :	  	  
• B2B	  :	  des	  produits	  sur	  mesure	  des-nés	  aux	  entreprises	  ;	  
• B2C	  :	  des	  produits	  de	  synthèse	  bénéficiant	  de	  la	  	  
connaissance	  des	  besoins	  réels	  des	  entreprises.	  

L’offre	  des	  Édi-ons	  Arnaud	  Franel	  
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L’informa-on	  et	  la	  forma-on	  se	  transme>ent	  par	  les	  deux	  supports	  
privilégiés	  que	  sont	  le	  papier	  et	  le	  numérique	  :	  

•  l’édi(on	  papier	  permet	  une	  lecture	  diachronique	  et	  synchronique	  de	  
données	  et	  s’affiche	  comme	  un	  support	  fiable.	  La	  forme	  du	  support	  est	  
déterminante	  pour	  l’excellence	  de	  la	  lecture	  ou	  de	  la	  consulta-on	  ;	  

•  l’édi(on	  numérique	  (web,	  liseuses	  ou	  table>es	  et	  smartphones)	  assure	  
un	  autre	  type	  de	  consulta-on	  favorisant	  les	  hyperliens,	  les	  mises	  à	  jour	  
plus	  fréquentes	  ou	  la	  facilité	  de	  consulta-on	  en	  tous	  lieux.	  	  

Les	  deux	  supports	  éditoriaux	  
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Une	  clientèle	  diversifiée	  :	  
• grandes	  entreprises,	  fédéra-ons,	  mutuelles…	  ;	  
• établissements	  de	  la	  forma-on	  ini-ale	  (enseignement	  technique	  	  
et	  professionnel)	  et	  de	  la	  forma-on	  con-nue	  ;	  

• par-culiers	  désireux	  d’acquérir	  de	  nouvelles	  compétences.	  

En	  recherche	  de	  produits	  professionnels	  pour	  :	  
•  leurs	  employés	  ;	  
•  leurs	  clients	  ;	  
•  leurs	  prospects.	  

Pour	  quels	  clients	  ?	  
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Banque	  de	  données	  professionnelles	  facilement	  consultables	  grâce	  :	  

• à	  l’organisa-on	  et	  à	  l’enrichissement	  des	  données	  faits	  à	  par-r	  	  
d’une	  théma-que	  mé-er	  reconnue	  ;	  

• à	  sa	  maniabilité	  due	  au	  format,	  au	  papier	  de	  fort	  grammage,	  	  
à	  la	  reliure	  spirale,	  aux	  onglets	  découpés	  ;	  

• à	  son	  	  confort	  de	  lecture	  :	  hiérarchie	  de	  -tres,	  choix	  de	  la	  typographie,	  
présenta-on	  en	  tableaux.	  

Un	  produit	  phare	  :	  le	  Vademecum©	  
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Une	  seule	  organisa(on	  de	  contenu	  :	  
•  les	  onglets,	  les	  tableaux,	  l’index,	  le	  lexique…	  sont	  les	  mêmes	  ;	  
• Les	  mises	  à	  jour	  sont	  disponibles	  pour	  toutes	  les	  versions.	  

Deux	  versions	  pour	  le	  Vademecum©	  du	  Patrimoine	  :	  
• une	  version	  papier	  avec	  ses	  mises	  à	  jour	  permanentes	  	  
sur	  le	  site	  des	  édi-ons	  Franel	  :	  	  

	   h>p://www.sefi-‐arnaud-‐franel.com	  
• une	  version	  électronique	  à	  télécharger	  pour	  ordinateurs	  ou	  table>es.	  

Les	  deux	  versions	  du	  Vademecum©	  
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Les	  ID	  reflex©,	  véritables	  mini	  banques	  de	  données	  panoramiques	  	  
(dépliant	  de	  9	  ou	  13	  volets)	  qui	  diffèrent	  selon	  les	  cibles,	  	  
les	  besoins	  des	  clients	  partenaires	  et	  les	  objec-fs	  spécifiques.	  

• Objec-fs	  :	  une	  communica-on	  ins-tu-onnelle	  élargie	  (B2B	  ou	  B2C).	  

• Première	  catégorie	  :	  ceux	  qui	  offrent,	  en	  un	  espace	  réduit,	  	  
(document	  en	  accordéon)	  les	  données	  professionnelles	  à	  consulter	  
régulièrement	  ou	  à	  mémoriser.	  	  	  

• Deuxième	  catégorie	  :	  ceux	  qui	  perme>ent	  une	  globalisa-on	  	  
de	  l’informa-on	  ou	  de	  la	  communica-on.	  

Un	  dérivé	  du	  produit	  phare	  :	  les	  ID	  Reflex’©	  
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Les	  ID	  Reflex’	  ©	  en	  6	  thèmes	  
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• Trois	  circuits	  adaptés	  à	  la	  clientèle	  :	  

-‐ en	  vente	  directe	  aux	  entreprises	  et	  établissements	  de	  forma-on	  	  
ou	  d’enseignement	  ;	  

-‐ via	  Internet	  par	  le	  site	  Arnaud	  Franel	  ou	  les	  sites	  marchands	  	  
de	  la	  librairie	  (Amazon.com	  ou	  Fnac.com…)	  ;	  	  

-‐ via	  le	  diffuseur/distributeur	  Dilisco	  en	  librairies	  pour	  les	  par-culiers	  	  
et	  les	  entreprises.	  

• Des	  contacts	  directs	  (circuit	  court)	  

Commercialisa(on	  
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• Une	  notoriété	  professionnelle	  	  
qui	  s’est	  consolidée	  produits	  après	  produits.	  

• La	  fidélisa-on	  de	  grands	  clients	  	  
toujours	  sa-sfaits	  des	  supports	  éditoriaux	  et	  des	  presta-ons.	  

• Les	  compétences	  des	  auteurs.	  

• L’originalité	  des	  produits	  par	  rapport	  à	  la	  concurrence.	  

• Une	  grande	  souplesse	  d’évolu-on	  de	  la	  structure.	  	  

Les	  forces	  du	  groupe	  
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• Le	  poten-el	  de	  développement	  éditorial	  	  
et	  commercial	  (facile	  à	  me>re	  en	  place)	  	  
en	  fonc-on	  des	  opportunités	  et	  des	  marchés.	  

• Le	  développement	  du	  marché	  B2B	  	  
qui	  favorise	  une	  rela-on	  étroite	  entre	  l’éditeur	  et	  son	  client.	  

• Le	  développement	  du	  marché	  électronique	  	  
qui,	  en	  complément	  du	  produit	  papier,	  assure	  une	  facilité	  de	  recherche.	  

• Le	  lien	  librairie	  réelle	  et	  librairie	  virtuelle.	  

Les	  opportunités	  
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• Une	  équipe	  d’édi-on	  légère	  qui	  s’appuie	  sur	  la	  compétence	  	  
et	  le	  professionnalisme	  des	  directeurs	  de	  collec-on.	  

• Des	  conseillers	  spécialisés	  dans	  leurs	  champs	  disciplinaires	  	  
et	  professionnels.	  

• Des	  prestataires	  extérieurs	  pour	  toutes	  les	  fonc-ons	  de	  réalisa-on	  	  
des	  supports.	  

• Un	  réseau	  de	  diffusion	  et	  de	  distribu-on	  en	  librairies.	  

• Des	  partenaires	  ins-tu-onnels	  qui	  font	  confiance	  depuis	  de	  longues	  
années	  aux	  produits	  et	  à	  la	  maison	  d’édi-on	  :	  ils	  alimentent	  et	  
enrichissent	  les	  produits	  et	  les	  u-lisent	  dans	  leur	  réseaux.	  	  

Autour	  d’Arnaud	  Franel	  
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1.	  Le	  marché	  de	  l’éduca(on	  
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Annexes	  
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Défini(on	  
Au	  sens	  anglais	  du	  terme,	  est	  regroupé	  sous	  le	  vocable	  «	  Educa(on	  »	  l’ensemble	  des	  marchés	  	  
de	  l’éduca-on	  et	  de	  la	  forma-on	  :	  
•  forma-on	  tout	  au	  long	  de	  la	  vie	  ;	  	  
•  pour	  tous	  les	  niveaux	  de	  forma-on	  ;	  
•  de	  la	  forma-on	  ini-ale	  à	  la	  forma-on	  professionnelle	  con-nue	  ;	  
•  pour	  tous	  les	  secteurs	  d’ac-vités.	  
Un	  marché	  colossal	  
•  Marché	  mondial	  de	  2.000	  milliards	  USD	  (source	  :	  Unesco).	  
•  L’éduca-on	  représente	  le	  2e	  marché	  mondial	  après	  l’alimenta-on.	  
•  CA	  de	  l’édi-on	  de	  livres	  en	  France	  :	  8	  milliards	  €.	  	  
•  Budget	  de	  l’Etat	  dans	  l’éduca-on	  et	  la	  forma-on	  :	  11	  %	  des	  dépenses	  publiques.	  
•  24	  milliards	  d’euros	  consacrés	  à	  la	  forma-on	  professionnelle.	  	  

Des	  besoins	  immenses	  
•  Une	  jeunesse	  en	  quête	  de	  savoirs	  pra-ques	  et	  professionnels.	  
•  Des	  adultes	  confrontés	  à	  des	  besoins	  de	  savoirs	  experts	  dans	  tous	  les	  domaines.	  	  
•  L’employabilité	  des	  cadres	  et	  non-‐cadres	  est	  un	  enjeu	  majeur.	  
•  83	  %	  des	  cadres	  pensent	  améliorer	  leurs	  performances	  avec	  une	  forma-on	  diplômante.	  
•  10	  %	  des	  étudiants	  étrangers	  choisissent	  la	  France.	  

Annexe	  1	  :	  le	  marché	  de	  l’éduca(on	  
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•  Entreprise	  
•  Vademecum	  de	  l’entreprise	  agricole	  -‐	  7e	  édi-on	  
•  Vademecum	  de	  la	  restructura-on	  d’entreprise	  
•  Vademecum	  de	  la	  sécurité	  et	  de	  la	  préven-on	  
•  Vademecum	  de	  l’entrepreneur	  	  

PME/PME	  -‐	  10e	  édi-on	  
•  Vademecum	  du	  contrôle	  URSSAF	  -‐	  2e	  édi-on	  

Ressources	  humaines	  	  
et	  Forma(on	  
•  Vademecum	  de	  la	  forma-on	  professionnelle	  
•  Vademecum	  de	  l’appren-ssage	  -‐	  2e	  édi-on	  
•  Vademecum	  du	  financement	  de	  la	  forma-on	  	  

par	  les	  entreprises	  
•  Vademecum	  de	  la	  forma-on	  pour	  sécuriser	  	  

les	  parcours	  professionnels	  

Annexe	  2	  :	  la	  collec(on	  Vademecum©	  

Collec(vités	  locales	  	  
et	  Associa(ons	  
•  Vademecum	  des	  collec-vités	  locales	  	  

et	  territoriales	  -‐	  12e	  édi-on	  
•  Vademecum	  des	  associa-ons	  -‐	  4e	  édi-on	  

Finances	  et	  Bourse	  
•  Vademecum	  de	  la	  Bourse	  	  

et	  des	  marchés	  financiers	  -‐	  3e	  édi-on	  
•  Vademecum	  de	  la	  Banque	  -‐	  2e	  édi-on	  

Patrimoine	  et	  immobilier	  
•  Vademecum	  du	  Patrimoine	  -‐	  19e	  édi-on	  
•  Vademecum	  de	  l’immobilier	  -‐	  9e	  édi-on	  
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Annexe	  3	  :	  la	  collec(on	  ID	  Reflex’©	  

Finances	  et	  	  
Ges(on	  de	  patrimoine	  
•  An--‐blanchiment	  
•  Assurance	  vie	  
•  Bourse	  
•  Crédit	  
•  Défiscalisa-on	  
•  Dépendance	  
•  Épargne	  
•  Épargne	  salariale	  
•  Fiscalité	  des	  par-culiers	  
•  Ins-tu-ons	  financières	  
•  Immobilier	  
•  OPCVM	  
•  Retraite	  
•  Réglementa-on	  bancaire	  
•  Successions	  
•  Santé	  
•  SCI	  

Forma(on	  et	  	  
Ressources	  humaines	  
•  Alternance	  
•  Bilan	  de	  compétences	  
•  Emploi	  
•  Entre-en	  professionnel	  
•  Forma-on	  
•  Ges-on	  du	  temps	  
•  PNL	  
•  Stress	  en	  entreprise	  
•  VAE	  

Management	  et	  
Entreprise	  
•  Bilan	  de	  compétences	  
•  Entre-en	  professionnel	  
•  Emploi	  
•  Emploi	  public	  
•  Épargne	  salariale	  
•  Stress	  en	  entreprise	  
•  Évalua-on	  des	  risques	  

professionnels	  
•  Transmission	  d’entreprise	  
•  Qualité	  
•  PNL	  
•  Word	  /	  Excel	  /	  Powerpoint	  

Santé	  	  
et	  Bien-‐être	  
•  Affirma-on	  de	  soi	  
•  An--‐tabac	  
•  Audi-on	  
•  Créa-vité	  
•  Épanouissement	  
•  Grippe	  et	  pandémie	  
•  Ostéopathie	  
•  Santé	  des	  dents	  
•  Vision	  
•  Vitalité	  
•  An--‐tabac	  

Sécurité	  	  
et	  Préven(on	  
•  Conduite	  accompagnée	  
•  Sécurité	  domes-que	  
•  Sécurité	  rou-ère	  BSR	  
•  Sécurité	  rou-ère,	  	  

guide	  du	  conducteur	  

Vie	  pra(que	  
•  Grammaire	  anglaise	  
•  Grammaire	  française	  
•  Orthographe	  française	  
•  Conjugaison	  française	  
•  Ins-tu-ons	  	  

européennes	  (VF	  et	  GB)	  
•  Jus-ce	  
•  Écocitoyenneté	  
•  Guide	  du	  consommateur	  	  
•  Nutri-on	  
•  Jardinage	  
•  Services	  à	  la	  personne	  
•  Dégusta-on	  (vins)	  
•  Champagne	  
•  Vins	  d’Alsace	  
•  Bières	  
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